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（二）现金宝收益率走势分析
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（四）活期通营销经验深度分析

（五）活期通规模增长潜力分析

（六）活期通挂钩基金公司损益状况

七、活期乐运营经验分析

（一）活期乐运作模式分析

（二）活期乐收益率走势分析

（三）活期乐竞争优劣势分析

（四）活期乐营销经验深度分析

（五）活期乐规模增长潜力分析

（六）活期乐挂钩基金公司损益状况

第四节 商业银行主导的理财产品

一、活期宝运营经验分析

（一）活期宝运作模式分析

（二）活期宝收益率走势分析

（三）活期宝竞争优劣势分析

（四）活期宝营销经验深度分析

（五）活期宝规模增长潜力分析

（六）活期宝挂钩基金公司损益状况

二、如意宝运营经验分析

（一）如意宝运作模式分析



（二）如意宝收益率走势分析

（三）如意宝竞争优劣势分析

（四）如意宝营销经验深度分析

（五）如意宝规模增长潜力分析

（六）如意宝挂钩基金公司损益状况

三、薪金宝运营经验分析

（一）薪金宝运作模式分析

（二）薪金宝收益率走势分析

（三）薪金宝竞争优劣势分析

（四）薪金宝营销经验深度分析

（五）薪金宝规模增长潜力分析

（六）薪金宝挂钩基金公司损益状况

四、平安盈运营经验分析

（一）平安盈运作模式分析

（二）平安盈收益率走势分析

（三）平安盈竞争优劣势分析

（四）平安盈营销经验深度分析

（五）平安盈规模增长潜力分析

（六）平安盈挂钩基金公司损益状况

第五节 保险公司主导的理财产品

一、陆金宝运营经验分析

（一）陆金宝运作模式分析

（二）陆金宝收益率走势分析

（三）陆金宝竞争优劣势分析

（四）陆金宝营销经验深度分析

（五）陆金宝规模增长潜力分析

（六）陆金宝挂钩基金公司损益状况

二、活钱宝运营经验分析

（一）活钱宝运作模式分析

http://www.askci.com/reports/index198.html


（二）活钱宝收益率走势分析

（三）活钱宝竞争优劣势分析

（四）活钱宝营销经验深度分析

（五）活钱宝规模增长潜力分析

（六）活钱宝挂钩基金公司损益状况

第八章 互联网理财投资群体调研分析

第一节 互联网理财人群特征解析

一、互联网初次理财环境分析

二、互联网理财人群年龄分布

三、互联网理财产品交易时段

四、互联网理财金额区域分布

五、互联网理财投资金额分布

第二节 互联网理财产品选择偏好

一、互联网理财产品选择因素

二、互联网理财产品购买渠道

三、互联网理财客户风险偏好

第三节 互联网理财广告调查分析

一、互联网理财广告接受程度

二、互联网理财广告形式偏好

三、互联网理财广告内容偏好

第四节 互联网理财群体调研结论

一、互联网理财平台优化建议

二、互联网理财产品研发建议

三、互联网理财广告投放建议

第九章 互联网理财发展趋势与前景预测

第一节 互联网理财发展趋势

一、互联网理财平台化趋势分析

二、互联网理财专业化趋势分析

三、互联网理财功能化趋势分析

http://www.askci.com/reports/


第二节 互联网理财平台风险

一、互联网理财平台流动性风险

二、互联网理财平台技术故障风险

三、互联网理财平台内部管控风险

四、移动端个人信息泄露风险

五、产品收益下滑与系统性风险

第三节 互联网理财产品风险

一、互联网理财产品撤资风险

二、互联网理财产品竞争风险

三、互联网理财产品其他风险

第四节 互联网理财拓展空间预测

一、互联网理财用户挖掘空间

（一）互联网理财潜在用户分析

（二）已有客户深度需求挖掘

二、互联网理财潜在余额市场

（一）国内居民活期存款规模分析

（二）金融机构账户沉淀资金规模

（三）公共事业账户资金规模分析

（四）其他形式沉淀资金规模分析

三、互联网理财市场容量预测

注：报告中含有丰富的图表数据网上银行未来发展趋势探讨 379 

11.2.1 网上银行业务将向多样化创新化发展 379 

11.2.2 网银行业务创新推动金融市场网络化 379 

11.2.3 网上银行全球化国际化发展趋势明显 379 

11.3 2015-2020年中国网上银行业务规模预测 380 

11.3.1 2015-2020年中国网上银行业务规模预测 380 

11.3.2 2015-2020年个人网上银行业务规模预测 380 

11.3.3 2015-
2020年企业网上银行业务规模预测 381中国第三方支付行业市场前景及融资战略咨询报告,
是主要描述数字放像机调查的咨询报告。
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