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一、调研说明

中商产业研究院全新发布的《2015-

2020年中国化妆品市场调研及发展趋势预测报告》主要依据国家统计局、国家发改委、商

务部、中国海关、国务院发展研究中心、行业协会、工商、税务、海关、国内外相关刊物

的基础信息以及行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调研资料，由中

商产业研究院的资深专家和研究人员的分析。首先，报告对本行业的特征及国内外市场环

境进行描述，其次，对本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局等进行了细致的

详尽剖析，接着报告中列出数家该行业的重点企业，并分析相关经营财务数据。最后，对

该行业未来的发展前景，投资风险及投资策略给出科学的建议。本报告是行业生产、贸易

、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察市场先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战

略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学

的决策依据。
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【版权声明】 

本报告由中商产业研究院出品，报告版权归中商产业研究院所有。本报告是中商产业研究院的研究与统

计成果，报告为有偿提供给购买报告的客户使用。未获得中商产业研究院书面授权，任何网站或媒体不

得转载或引用，否则中商产业研究院有权依法追究其法律责任。如需订阅研究报告，请直接联系本网站

，以便获得全程优质完善服务。中商产业研究院是中国拥有研究人员数量最多，规模最大，综合实力最

强的咨询研究机构，公司每天都会接受媒体采访及发布大量产业经济研究成果。在此，我们诚意向您推

荐一种“鉴别咨询公司实力的主要方法”。 
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二、 中国日化行业发展概况
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五、中国日化行业未来发展前景分析
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第四节 2013-2014年中国化妆品行业产值分析

一、产成品增长分析
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三、出口交货值分析
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第五章 2013-2014年中国化妆品市场发展分析
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一、中国化妆品市场总体问题分析
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三、 中国化妆品、美容品及护肤品进出口流向分析

四、 中国化妆品、美容品及护肤品进出口省市分析



五、 中国化妆品、美容品及护肤品进出口关区分析

第二节 2013-2014年中国香水及花露水进出口分析

一、 中国香水及花露水进出口分析
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一、企业简介

http://www.askci.com/reports/2014/12/08/171802a40.shtml


二、欧莱雅在中国的最新发展

三、欧莱雅公司经营情况分析

四、欧莱雅在中国的经营策略分析

五、欧莱雅建亚洲最大彩妆生产基地

第二节 宝洁（P&G，Procter & Gamble）

一、公司简介

二、宝洁公司经营情况分析

三、宝洁在中国迅速发展的成功经验

四、宝洁公司多品牌策略的分析

五、宝洁品牌广告的四大绝招

六、宝洁公司“4C”营销策略分析

第三节 联合利华（Unilever）

一、公司简介

二、联合利华在中国的发展情况

三、联合利华公司经营情况分析

四、联合利华在华发展策略分析

五、联合利华多品牌营销战略优势分析

六、联合利华品牌战略提升竞争力

七、联合利华圈地加大产品投入

第四节 雅芳（Avon）

一、企业简介

二、雅芳的产品简介

三、雅芳公司经营状况

四、雅芳营销模式转型分析

五、雅芳在上海建最大海外研发中心

第五节 资生堂（Shiseido）

一、企业简介

二、资生堂历史

三、资生堂公司经营状况

http://www.askci.com/reports/201403/17144157288289.shtml


四、日本资生堂品牌线路探讨

五、资生堂彩妆业务经营特色

六、资生堂在华未来发展战略

第六节 安利（Amway）

一、企业简介

二、安利经营情况

三、安利中国的现状分析

四、安利（中国）品牌战略

第七节 雅诗兰黛（Estée Lauder）

一、企业及品牌简介

二、雅诗兰黛发展简史

三、雅诗兰黛的产品与服务

四、雅诗兰黛在华发展情况

五、雅诗兰黛经营情况

六、雅诗兰黛市场前景发展

第八节 如新（Nu Skin）

一、企业简介

二、如新业务部门介绍

三、如新公司经营状况

四、如新在中国的发展状况

五、如新公司经营策略分析

第九节 花王株式会社

一、企业简介

二、花王中国旗下品牌介绍

三、花王公司经营情况分析

四、花王在中国发展战略分析

第十节 爱茉莉（Amore）

一、企业简介

二、爱茉莉品牌介绍



三、爱茉莉直销模式

第十七章 2013-2014年中国化妆品企业及品牌分析

第一节 上海家化联合股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、企业发展战略及展望

第二节 上海相宜本草化妆品股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

第三节 索芙特股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业成本费用分析

八、企业发展战略及展望

第四节 霸王国际集团



一、企业基本情况

二、霸王集团主要产品

三、企业经营情况分析

四、企业经济指标分析

五、企业盈利能力分析

六、企业偿债能力分析

七、企业运营能力分析

八、企业成本费用分析

第五节 北京大宝化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第六节 广东拉芳日化有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第七节 江苏隆力奇集团有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第八节 江苏少女之春有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

http://www.askci.com/search/1/baogao/四川/
http://www.askci.com/search/1/baogao/浙江/


三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第九节 联合利华（中国）有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十一节 妮维雅(上海)有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十二节 上海卓多姿中信化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十三节 沈阳新生活实业有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标



三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十四节 天津郁美净集团有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第节 中山市嘉丹婷日用品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十六节 资生堂丽源化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十七节 广州市好迪化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十八节 上海自然美富丽化妆品有限公司

一、公司基本情况

http://www.askci.com/search/1/baogao/湖南/


二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第十九节 松泽化妆品（深圳）有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十节 苏州尚美国际化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十一节 广东名臣有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十二节 广东雅倩化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十三节 湖北丝宝日化有限公司

http://www.askci.com/search/1/baogao/广西/


一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十四节 雅芳（中国）有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二节 浙江欧诗漫特种化妆品有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十六节 江苏东洋之花化妆品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

第二十七节 仙妮蕾德（中国）有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

五、企业运营能力分析

http://www.askci.com/search/1/baogao/安徽/


第十八章 2015-2020年中国化妆品行业前景预测

第一节 中国化妆品行业的发展趋势

一、化妆品行业发展总趋势

二、未来化妆品市场发展趋势预测

三、化妆品连锁专卖将逐步取代单体店

四、药妆将成化妆品行业发展新趋势

第二节 2015-2020年中国化妆品市场规模预测

一、中国化妆品市场规模预测

二、高档化妆品市场规模预测

第三节 2015-2020年中国化妆品各区域市场规模预测

一、华东地区

二、华中地区

三、华北和东北地区

四、西北地区

五、华南地区

六、西南地区

第十九章 2015-2020年中国化妆品行业投资分析

第一节 中国化妆品业投资概况分析

一、外行投资者看好化妆品行业

二、化妆品市场需求持续上升引发投资热潮

三、化妆品市场竞争环境趋于规范有利投资

四、化妆品利润空间大营造新的投资增长点

五、化妆品产业关联化带来新的投资点

六、化妆品市场热点清晰有助投资

七、化妆品行业环境不断完善将带来更多投资

第二节 2015-2020年中国化妆品行业的投资前景分析

一、男士化妆品投资前景分析

二、中药化妆品行业的投资前景分析

三、中国芦荟化妆品投资前景分析

http://www.askci.com/reports/index143.html


第三节 中国化妆品行业投资的问题与策略

一、化妆品行业外行投资的问题和建议

二、化妆品企业如何吸引风险投资

第二十章 中国化妆品企业融资及IPO上市策略指导分析

第一节 化妆品企业融资渠道与选择分析

一、化妆品企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节 化妆品企业境内IPO上市目的及条件

一、化妆品企业境内上市主要目的

二、化妆品企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板 IPO 主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节 化妆品企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节 化妆品企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案



三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节 化妆品企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项

访问中商产业研究院：http://www.askci.com

报告在线阅读：http://www.askci1.com/reports/2015/01/04/141345g7lr.shtml
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电邮：service@askci.com

备注：请将订阅信息填好后，传真至我中心客服部，款到后发票随后寄发。

指定账号：

开户行：中国工商银行深圳市分行

开户名：深圳中商产业研究院有限公司

帐  号：4000 0230 0920 1417 009

款到后，发票随后寄发。此账号为唯一指定账号。

http://www.askci.com

